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Favoptic utmanar tyska glaségonmarknaden
— med bittre och tydligare priser.

Favoptic ger sig nu in pa den tyska glasgonmarknaden. Natuppstickaren vill fa fart pa konkur-
rensen genom att erbjuda tyska glas6gonkonsumenter baittre och dessutom tydligare priser,
som inte vilseleder konsumenten.

Sedan starten f6r nio r sedan har Favoptics forsiljning okat stadigt. Idag har foretaget flera hundra tusen
kunder i Sverige, Norge, Finland, Danmark och Tyskland. Nu star foretaget i startgroparna for en etable-
ring i Tyskland. Affirsmodellen ir att lata kunderna fi lina hem bégar utan kostnad och betala forst nir
man bestimt sig och fitt sina glasdgon med glas i egen styrka levererade hem i postlidan.

For en tid sedan hamnade foretaget i en juridisk konflikt med Fielmann efter att ha jamfort priser med
dem. Favoptic menar att flera branschaktorer vilseleder konsumenter genom anvindandet av sa kallade
lockpriser och tror att Favoptics framgangsfaktor i Tyskland, precis som i 6vriga linder, kommer att vara
just priset. Dels handlar det om Favoptics normalpris som i sig dr lagt. Ett par glasdgon inklusive slipat glas
kostar inte mer dn 345-445 kr, och da ir frakten inkluderad. Dels 4r man tydlig med sina priser och und-
viker lockpriser.

Michael Hartman, Favoptic Tyskland siger: "Flertalet av vira tyska konkurrenter annonserar friskt och far
kunder att gé dit i tron om att handla billigr. Men nir de limnar affiiren visar det sig att kipet var ganska dyrt.
Hos Favoptic finns det inga diliga overraskningar”.

Under hosten har Favoptic etablerat en organisation och ett logistikcenter i Tyskland. Nitet och priset ma
vara sjilva fundamentet for Favoptics framgangssaga, men dven kvalité, trender och teknik idr av storsta vike.

Michael Horvath fortsitter: "Forutom att effektivt erbjuda prisvirda glasigonbdgar si jobbar vi vildigt
mycket med att hinga med i trender, nya koncept och nya tekniker. Vi iir lite som HM — mode och kvalité till
bésta pris, brett och varierat sortiment.”

Kunden gor sin bestillning pd hemsidan och denna gar direke till sliperiet. Nir glasogonen ér klara postas
de hem till kunden. Genom att glasdgonen vare sig passerar grossister eller optikerbutiker kan Favoptic
erbjuda sina kunder glasdgon till mycket fordelaktiga priser. Allt pa bara nigra dagar.

Vi ser fram emot att utmana vira konkurrenter i Tyskland och det dr hig tid att frukterna av en okad kon-
kurrens frian till exempel néitaktorer som Favoptic.com kommer tyska konsumenter till godo” avslutar Michael
Horvath, Favoptic Tyskland.

FOR MER INFORMATION KONTAKTA: Carl Erik Eriksson, Vd och grundare, Favoptic AB.

Tel: 070 - 777 o910. Email: carl.erik@favoptic.com. www.favoptic.com

OM FAVOPTIC: Favoptic grundades 2000 av Carl Erik Eriksson, en dkta entreprenérssjil som egentligen ar
barnkirurg. Affarsidén ar att silja glaségon via internet och erbjuda bra kvalité till mycket fordelaktiga priser
genom att utesluta mellanhdnder sasom grossister och optikerbutiker. Foretagets affirsmodell ar att kunderna
fritt far lana hem béagar och sedan bestilla utan att betala forrin de bestimt sig for att behdlla sina fardiga
glasogon. Idag har man flera hundra tusen kunder i Sverige, Norge, Finland, Danmark och star infér en expansion
i Tyskland.
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